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Pripadovych studii



Floor Planning — Pidorysy pobocek

Integrované planovani pudorysu.

Prehled vybaveni.

Vicevrstvé a sezonni pudorysy.

Analyza Space to Sales.
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Store specific planogramy % Quant

- Planogramy generované = ==== Jedna Sablona,

automaticky na miru EEEEEE stovky planogramu
jednotlivym prodejnam |
na zakladé Sablony. * * *

= Prizpusobeni lokalnim

specifikim. 0 A 9 {nl 9 A
el |

= ZvySeni prodeju.
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= Snizeni nadzasob.

= Mensi chybovost pfi
implementaci planogramd.
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Automatické aktualizace planogramui

= UrCit spravny okamzik, kdy
nahradit produkt A produktem B
neni snadné.

= Diky Al mizeme zménu vystaveni
provést na kazdé prodejné

v Ewv s

tak aby se puvodni produkt

doprodal.




Demand Planning — Forecasting % Quant

Pomoci Al umime kazdy den vytvorit
predpoved poptavky po dnech pro
tisice produktt na stovkach prodejen
na zakladé faktoru jako:

= Historické prodeje

= Sila dne v tydnu
- Cést mésice (pfed nebo po vyplatach?)
= Den v roce (svatky, back to school)

= Promoce, pocasi, slevy, ... o F]
= Prodeje podobnych produktu



Al umi vyuzit pfedpoved poptavky

a objednavat dle zavozoveho

kalendare tak, aby zasoba : \\_ \_\_
na pobocce neklesla pod MIN E \J

a pokud mozno nepresahla MAX. : ~-y

ZvySuje dostupnost
Minimalizuje nad-zasoby
Setfi as personalu prodejen
ZlepSuje zakaznicky zazitek
Zvysuje trzby

Respektuje planogramy




Demand Planning — Planovani promoci % Quant

Promoce patfi ke kliCovym nastrojum,
které umoznuji ovlivnit nakupni chovani. =s:a
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= Diky Al umime efektivnéji vyhodnotit, 2l | zoisen soass
jaky vliv promoce méla O |

a odhadnout, jaky 5
vliv mit bude. i
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Planogram & Store Compliance % Quant

= Snadno dostupna a kvalitni fotodokumentace
prodejen je uziteCna pfi mnoha rozhodnutich.

« Fotky nahrané z riznych mist a zafizeni jsou
ihned dostupné k nahledu na centrale.

= Funkce Image Recognition umozriuje
automatické porovnani planogramu a jeho
implementacni fotografie.

= Véstavéna umela intelligence.

= Vyhodnoceni shody planogramu v realném Case.

= Okamazita zpétna vazba a vysledky.




Task Management % Quant

Quant nabizi integrovany Task Management pro fizeni, planovani

ViEig VWV /s

Hlavni prednosti:

« Komplexni ukoly je mozné
skladat z mensich pod-ukold.

Spoluprace Kalendar

= Snadné nastaveni termind, “-.- -.--.-

priorit a zodpovédnych osob.

Priorita Stav Planovani
= Automatické notifikace.
= Automaticka navazanost na @

kontext, v némz ukol vznikne.
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Quant formulare usnadnuiji realizaci pruzkumu pomoci uzivatelsky
definovanych dotaznikd. Typickym pfikladem jsou zapisy
z navstév prodejny. U kazdé odpovedi Ize snadno zadat skore a

pripojit fotografie.

= Sprava ukolu je integrovana
s formulafi, takze muzete vytvorit
propojeny ukol, pokud situace
vyzaduje dalSi feseni.

= Seznam vyplnénych formularu
a jejich vysledky je mozné sledovat
pfimo v ramci Quantu Webu nebo
v aplikaci Quant Desktop.
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Cenovky % Quant

= Automaticka detekce zmén.

03.11.2017 10:57:15

- Informace o poloze produktu jako L it KR ) seasad X

Courary o

soucast cenovky. LI e

' =00 __&= 000 =&.

- Uspora &asu personalu a tiskovych z ga,l.,m,nk: = e
materiald. =07 woe_ == U7 mwe =
e “ee0 E_"oco E_

= Zcela flexibilni design cenovek. 2 s a0 v BB o | i, v BB
Do . . Nl;":ms hoco Mix M::~

- Zména designu v fadu minut diky 1 |Tea Biscuits "3 L mow |w
H Z H . g Country of origin: )@ Eg ~~|..
integrovanému editoru tiskovych sestav. S—r 1500 k8 |k v e T

[ Original Price: Ké — e oo

- Podpora duplexu a tisku A1 00 U 1 e 0
na perforovany papir. | o suor | s (P o 1o |
Sladké Gy - 0 -

0Ke0g 509 Tt = 10 pml e o § 1

= Moznost zverejnéni cenovek v —
s predstihem pred zahajenim akce. '



dové studie

Pripa



Pripadova studie Dr.Max w '

{? Optimalizace zasob. HLAVNi BENEFITY
, . Lo f AUTOMATICKYCH
Moznost riiznych rezimu zasobovani. OBJEDNAVEK

Kromé automatickych objednavek vyuzivame automatickeé
exporty dat z Quantu pro datovy sklad, Bl a POS (Farmis).

W

Informace o minimalnich, optimalnich

a maximalnich kapacitach uzivana pri automatickych objednavkach.

Kalkulace poctu vystavenych produkti dle viastnich algoritmu.

PO PUBLIKOVANiIi PLANOGRAMU DOJDE AUTOMATICKY:

K zavezeni novinek nutnych pro vystaveni.

K navysSeni nutné pojistné zasoby o pocty Facu ve vystaveni.

K ponizeni nutné pojistné zasoby u produktu, které vypadly z vystaveni.
K oznaéeni zmény ve vystaveni pro snazsi orientaci a vyhledavani.

U novinek k zarazeni produktu do tisku regalovych stitkli cen.

zakaznikem
od roku 2013

450+ poboéek v CR
150 000+ produkti

v databazi Quantu



https://www.quantretail.com/cs/case-studies/drmax-cz

Pripadova studie Notino

,Diky zavedeni planogramu a optimalizaci
layoutu prodejen se nam podafilo sjednotit
vystaveny sortiment a snizit o0 30 %
nadzasoby prodejen. Quant nam takeé
pomohl vyrazné snizit dobu potrebnou

k otevieni novych prodejen.”

= 24 kamennych
prodejen v 8 zemich

= 5000 produktu
= 200+ dodavatelt

Markéta Vojackova | Category Specialist, Notino

TY ze 6na2dny ‘ TV 30%

Zkraceni doby potirebné Snizeni nadzasoby
k naskladnéni prodejny prodejen

NOTINO


https://www.quantretail.com/cs/case-studies/notino

Pripadova studie Sportisimo

,Na spolupraci s Quant Retail si cenim zejména
jejich velmi flexibilniho pFistupu k feSeni problémua.
Produkt je na zakladé spole¢nych poznatk
neustale rychle inovovan a vylepSovan tak,
abychom mohli planogramy a automatické nahrady : ’
zadit pouZivat i v rychloobratkovych fashion zakaznikem
kategoriich, kde to dosud na retail trhu v této o) g 2
mife automatizace v podstaté nikdo nezkusil.” 220 pobocek

300 000 produktt
600 znacek

Tomas Borek | Komercni reditel, Sportisimo

Zefektivnéni | {}\/ Efektivni fizeni zasob
prostoru pobocek

SPORTISIVIO


https://www.quantretail.com/cs/case-studies/sportisimo

Pripadova studie Keells w

,<Jmplementace softwaru Quant nam
pomohla efektivnéji fidit pracovni vytizeni
s mensSim poctem lidi pracujicich v tymu
pro planovani prostor ve srovnani zakaznikem

s nasim predchozim softwarem. Umoznil od roku 2021

nam Cinit rychlejSi a lepSi rozhodnuti 130+ supermarketu
pfi kazdodenni praci Space Managera.” 7 000+ SKU

Uditha Chathuranga ve vystaveni

Assistant Manager — Space Management, Keells 170+ vystavovanych

kategorii

Reells

Snadna a rychla tvorba | < Efektivnéjsi

planogramt od navrhu sprava prodejen
po publikaci


https://www.quantretail.com/cs/case-studies/keells

Pripadova studie LKQ

,Na jare 2016 jsme se poprve seznamili se
softwarem Quant. Ten nam kromé efektivni tvorby
pudorysu a planogramu nabidl i distribuci a kontrolu
jejich implementace. Velkym benefitem byla webova

aplikace pro interni komunikaci s prodejnami.” - Zakaznikem
od roku 2016

= 80+ pobocek

Linda Michalickova | Category & Merchandising manager

= 300+ servisu v siti

ﬁ/ Centralni a efektivni fizeni zmén v planogramech. Auto Kelly Autoservis
Intuitivnost prace ve webové aplikaci. « Skladem témeér
VsSechny informace spojené s prodejni plochou jsou 11 mil. kusu zbozi

dostupné na jednom misté.

Tisk cenovek primo z webové aplikace Quant. L KQ


https://www.quantretail.com/cs/case-studies/autokelly

Pripadova studie Do It Center wl

,NejvyznamneéjSim vysledkem byla kompletni
implementace systému Shelf Label Management.
Jesté zdaleka jsme nedokoncCili implementaci
planogramu, ale cely proces je dobfe definovan

a nasazen.”

Michael Cohen | CEO

ﬁ/ Organizovanéjsi proces zmén v Cenovkach.
Nasazeni Quant Task Managementu.
Celkovy prehled implementace v prodejnach.
Snadnéjsi komunikace s prodejnami.

Lepsi zakaznicka zkuSenost.

26 hobby marketu

Primérna veliksot
prodejny 3,000 m2

25,000 produktu
v databazi

Doit

center.


https://www.quantretail.com/cs/case-studies/do-it-center
https://www.quantretail.com/cs/case-studies/do-it-center

Pfinosy Quantu % Quant

5-15% | 20-30% | 40-60%

Zvyseni prodeje Snizeni nadzasob Uspora provozniho ¢asu
.’ﬁ Zvyseni {i Snizeni ﬁ Store specific
prodeje nadzasob planogramy
VétsSina spolecnosti, Snizeni nadzasob Tisice automaticky
které pouzivaji Quant, v obchodech 0 20-30 % generovanych planogramu
zaznamenala 5-15% je jednim z nejCastéjSich optimalizovanych dle prodejl
narast prodeje vysledkl zhruba rok po na zakladé uzivatelsky

v kliCovych kategoriich. nasazeni systému Quant. definovanych Sablon.



120+ spokojenych zakaznikl ve 50+ zemich
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